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Abstrak 

Industri  kosmetik  di  Indonesia  mengalami  perkembangan  sangat  pesat  dalam 
beberapa dekade, sehingga banyak perusahaan yang berminat untuk memilih terjun ke 
dalam  industri  tersebut.  Hal  ini  disebabkan  oleh  bisnis  kosmetik  dinilai  sangat 
menjanjikan dan mempunyai peluang besar memperoleh pangsa pasar dan meraih 
keuntungan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengetahuan produk 
halal, religiusitas  Dan halal  awareness Terhadap Keputusan Pembelian baik secara 
parsial maupun simultan penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif 
dengan sampel sebanyak 96 responden, uji analisis menggunakan analisis regresi linier 
berganda. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa : (H1)  Nilai thitung 4,369 > ttabel 1.661 
artinya pengetahuan produk halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian. (H2) Nilai thitung 4,671 > ttabel 1.661 artinya religiusitas  berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (H3) Nilai thitung 2,062 > ttabel 1.661  
artinya halal  awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian (H4) nilai fhitung 49,561 > ftabel 2,70 artinya pengetahuan produk halal, religiusitas  
Dan halal  awareness secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian Kosmetik Wardah di Kalianda Lampung Selatan. Kesimpulan pada 
penelitian ini adalah sebagai berikut : pengetahuan produk halal, religiusitas  Dan halal  
awareness secara parsial maupun simultan berpengaruh Positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian Kosmetik Wardah di Kalianda Lampung Selatan 

Kata Kunci: Lokasi, Suasana Toko, Keragamam Produk, Keputusan Pembelian 
 

Abstract 
The cosmetics industry in Indonesia has experienced very rapid development in recent decades, so 
that many companies are interested in choosing to enter the industry. This is because the cosmetics 
business is considered very promising and has great opportunities to gain market share and make 
a profit. This study aims to determine the effect of halal product knowledge, religiosity and halal 
awareness on purchasing decisions both partially and simultaneously. This study uses a 
quantitative research method with a sample of 96 respondents, the analysis test uses multiple linear 
regression analysis. The results of this study indicate that: (H1) The t-value is 4.369> t-table 1.661, 
meaning that halal product knowledge has a positive and significant effect on purchasing decisions. 
(H2) The calculated t value of 4.671> t table 1.661 means that religiosity has a positive and 
significant effect on purchasing decisions (H3) The calculated t value of 2.062> t table 1.661 means 
that halal awareness has a positive and significant effect on purchasing decisions (H4) The 
calculated f value of 49.561> ft table 2.70 means that halal product knowledge, religiosity and halal 
awareness simultaneously have a positive and significant effect on purchasing decisions for Wardah 
Cosmetics in Kalianda, South Lampung. The conclusion of this study is as follows: halal product 
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knowledge, religiosity and halal awareness partially and simultaneously have a positive and 
significant effect on purchasing decisions for Wardah Cosmetics in Kalianda, South Lampung 
 
Keywords: Location, Store Atmosphere, Product Diversity, Purchasing Decisions 
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PENDAHULUAN  

Industri kosmetik di Indonesia telah mengalami pertumbuhan yang signifikan 
selama beberapa dekade terakhir, sehingga menarik banyak perusahaan yang ingin 
memasuki pasar tersebut.  Hal ini dikarenakan industri kosmetik dinilai sangat 
menjanjikan dan menawarkan banyak potensi keuntungan dan pertumbuhan pangsa 
pasar. Pertumbuhan pasar kosmetik Indonesia menunjukkan bahwa sektor ini tidak 
hanya memiliki masa depan cerah namun juga mendorong persaingan yang ketat antar 
pemain di industri kosmetik. Sangat penting bagi perusahaan kosmetik untuk terus 
berinovasi dan mengembangkan produknya agar dapat bertahan dalam bisnis, 
mempertahankan pangsa pasarnya saat ini, dan menjadi pemenang dalam persaingan. 

Tabel 1 di atas menunjukkan bahwa merek kosmetik halal yang disukai 

masyarakat adalah barang Wardah yang menduduki peringkat #1. Sejak tahun 1995, 
perusahaan kosmetik halal Wardah telah menjadi pionir dalam industri ini. Bahan-bahan 
yang halal serta teknik pengolahan yang halal ikut berperan dalam penciptaan produk 
kosmetik Wardah. 

Nilai pasar industri kosmetik sebesar Rp 8,90 miliar pada tahun 2010, 4,49 miliar 
pada tahun 2011 dengan nilai pasar sebesar 8,455 miliar, dan 4,49 miliar pada tahun 2012, 
menurut data Kementerian Perindustrian. Angka-angka tersebut menunjukkan bahwa 
pertumbuhan pasar industri kosmetik sejalan dengan peningkatan setiap tahunnya. 
Sektor kosmetik mengalami peningkatan pasar sebesar 14,75 persen pada tahun 2013 dan 
nilai pasar sebesar 11,200 miliar pada tahun 2014, dengan nilai pasar sebesar 9,70 miliar 
pada tahun 2014. 

Proses pengambilan keputusan yang mengarahkan pelanggan untuk benar-benar 
melakukan pembelian dikenal sebagai keputusan pembelian.  Lebih jauh lagi, pelanggan 
memilih untuk membeli merek yang menurutnya terbaik, namun mungkin terdapat 
perbedaan dalam dua hal: keinginan konsumen untuk membeli dan pilihan pembelian 
sebenarnya.  

Meningkatnya permintaan pasar terhadap kosmetik dengan positioning dan 
bahan halal secara tidak langsung mencerminkan dampak signifikan agama terhadap 
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pilihan konsumen. Menurut Moschis dan Ong (2011), agama adalah keyakinan terhadap 
prinsip-prinsip yang tidak berubah dan kebenaran suatu teks agama atau kitab suci. 

Niat membeli konsumen akan meningkat ketika mereka mengetahui bahwa suatu 
produk mengandung komponen halal, dan informasi ini pada akhirnya akan 
mempengaruhi pilihan mereka untuk membeli. Salah satu hal yang mempengaruhi 
sentimen pelanggan dan perilaku pembelian adalah pengetahuan produk. Secara definisi, 
pengetahuan adalah kompetensi dan kemampuan yang diperoleh individu atau 
sekelompok individu melalui pemahaman teoretis atau praktis terhadap suatu topik 
(Rahman, et al., 2015). 

 

METODOLOGI 
Untuk mendapat data yang diperlukan dalam penelitian ini, penulis 

menggunakan metode sebagai berikut : 

1. studi lapangan (field research) Yaitu pengumpulan data yang dilakukan dengan 
cara mendekati secara langsung objek penelitian dengan cara : 

a. Observasi Yaitu dengan cara memperoleh data dengan meneliti secara langsung 
objek yang akan diteliti. 

b. Interview Yaitu dengan cara memperoleh data dengan mengadakan dialog 
langsung dengan Pembeli Kosmetik Wardah di Kalianda Lampung Selatan. 

Quisioner Yaitu dengan cara memperoleh informasi dengan memberikan angket 
kepada pengunjung yang berisikan peryataan mengenai variabel 

Dalam penelitian ini penulis menggunakan penelitian kuantitatif, karena data 
yang diperoleh nantinya berupa angka. Dari angka yang diperoleh akan dianalisis lebih 
lanjut dalam analisis data penelitian ini terdiri atas empat variabel, yaitu Pengetahuan 
Produk Halal, Religiusitas dan Halal Awareness sebagai variabel bebas (independent) dan 
Keputusan Pembelian sebagai variabel terikat (dependent). Penelitian ini dilakukan di 
kalianda Lampung Selatan. Lokasi penelitian yang diambil Dimana domisili penulis 
berada yaitu di Kalianda Lampung Selatan. 

Populasi yang dijadikan objek penelitian ini, yaitu adalah pengguna kosmetik 
Halal di Kalianda Lampung Selatan. pengambilan sampel dalam penelitian ini 
menggunakan teknik nonprobability sampling dengan metode purposive sampling. 
Jumlah sampel yang diambil dalam penelitian ini menggunakan rumus Lemeshow, hal 
ini dikarenakan jumlah populasi tidah diketahui atau tidak terhingga. Sehingga jika 
berdasarkan rumus tersebut maka responden yang didapatkan adalah 96,04 dan 
dibulatkan menjadi sejumlah 96 orang. 

HASIL DAN PEMBAHASAN 
 
Hasil Uji Validitas 

Uji validitas digunakan untuk mengetahui ketepatan dan kelayakan setiap butir 
angket yang diajukan sehingga suatu variable dapat diidentifikasikan. Alat ukur yang 
dapat digunakan dalam pengujian validitas suatu angket atau kuesioner adalah angket 
hasil korelasi antara skor angket dengan skor keseluruhan responden terhadap informasi 
dalam kuesioner. 
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Suatu butir angket dinyatakan valid apabila rhitung> rtabel. Nilai rtabel dengan 
jumlah sampel responden sebanyak 96 orang dan a= 5% diperoleh rtabel sebesar 0,1986. 
Pengujian validitas dibawah ini menggunakan spss versi 22, dari hasil pengujian tersebut 
diperoleh hasil sebagai berikut : 

Dari tabel 14 diatas dapat diketahui bahwa hasil uji validitas variabel 
Pengetahuan Produk Halal menunjukan nilai rhitung > rtabel 0,1986, sehingga dapat 
disimpulkan bahwa semua item Pengetahuan Produk Halal valid. 

Dari tabel 15 diatas dapat diketahui bahwa hasil uji validitas variabel Religiusitas 
menunjukan nilai rhitung > rtabel 0,1986, sehingga dapat disimpulkan bahwa semua item 
Religiusitas valid. 



Pengaruh Pengetahuan Produk Halal  Religiusitas Dan Halal Awareness…. 
 

  YUME : Journal of Management, 8(1), 2025 | 1137 

 

Dari tabel 16 diatas dapat diketahui bahwa hasil uji validitas variabel Halal 
Awareness menunjukan nilai rhitung > rtabel 0,1986, sehingga dapat disimpulkan bahwa 
semua item Halal Awareness valid. 

 
 
Dari tabel 17 diatas dapat diketahui bahwa hasil uji validitas variabel Keputusan 

Pembelian menunjukan nilai rhitung > rtabel 0,1986, sehingga dapat disimpulkan bahwa 
semua item Keputusan Pembelian valid. 

Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas dalam penelitian ini menggunakan program spss versi 22, 
kuesioner dikatakan reliable apabila hasil uji statistik alpha a>0,60 (Ghozali, 2006). 

Dari tabel 18 diatas dapat diketahui bahwa hasil uji reliabilitas variabel 
Pengetahuan Produk Halal (X1), Religiusitas (X2), Halal Awareness (X3) dan Keputusan 
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Pembelian (Y) menunjukan nilai > Cronbach alpha 0,600, sehingga dapat disumpilkan 
bahwa semua angket raliabel 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Menurut Ghozali (2016) (dalam umami 2020) uji normalitas dilakukan dengan 
tujuan untuk mengetahui apakah didalam model regresi antara variabel bebas dan 
variabel terikat mempunyai distribusi data normal atau tidak. 

 
Berdasarkan tabel 19 diatas dapat disimpulkan bahwa nilai asymp.sig (2-tailed) 

sebesar 0,200 > a=0,05,  sehingga sesuai dengan pengambilan keputusan dengan 
menggunakan uji kolmogorov-smirnov data memiliki distribusi normal dan telah 
memenuhi syarat normalitas dalam model regresi 

Uji  Heteroskedastisitas 



Pengaruh Pengetahuan Produk Halal  Religiusitas Dan Halal Awareness…. 
 

  YUME : Journal of Management, 8(1), 2025 | 1139 

Menurut Ghozali (2016) (dalam umami 2020) uji heteroskedastisitas dilakukan 
dengan tujuan untuk menguji apakah didalam model regresi terjadi ketidaksamaan 
varian dari satu penelitian ke penelitian yang lainya. 

 

Berdasarkan tabel 20 diatas pengujian menunjukan nilai sgnifikansi variabel 
Pengetahuan Produk Halal 0,076 > a=0,05, variabel Religiusitas 0,566>a=0,05 dan 
variabel Halal Awareness 0,288 > a=0,05. Berdasarkan hal tersebut maka dapat 
disimpulkan bahwa sesuai dengan uji glejser tidak terdapat heteroskedastisitas dalam 
model regresi. 

Uji Multikolinearitas 

Menurut Ghozali (2016) (dalam umami 2020) uji multikolinearitas digunakan 
untuk melihat apakah model regresi ditemukan korelasi antar variabel bebas atau 
variabel terikat. 
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Berdasarkan tabel 21 diatas diperoleh nilai tolerance yang dimiliki variabel 
Pengetahuan Produk Halal 0,607 > 0,10, variabel Religiusitas 0,607 > 0,10 dan variabel 
Halal Awareness 0,687 > 0,10. Sedangkan nilai VIF pada variabel Pengetahuan Produk 
Halal 1,647 < 10, variabel Religiusitas 1, 647 < 10 dan variabel Halal Awareness 1,456 < 10. 
Berdasarkan hal tersebut maka dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat gejala 
multikolinearitas dalam model regresi. 

 
Regresi Linear Berganda 

Analisis regresi linier berganda dilakukan dengan Pengetahuan Produk Halal 
(X1), Religiusitas (X2), dan Halal Awareness sebagai variabel bebas serta Keputusan 
Pembelian (Y) sebagai variabel terikat. 
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Dari tabel 22 diatas di peroleh persamaan regresi linier berganda sebagai berikut : 

Y= 4,791 + 0.327 X1 + 0.393 X2 +0.175 X3 

dari persamaan regresi linier berganda dapat dijelaskan sebagai berikut : 

1. Konstanta sebesar 3,991 menyatakan bahwa jika Pengetahuan Produk Halal, 
Religiusitas dan Halal Awareness di abaikan atau sama dengan 0 maka keputusan 
Pembelian adalah sebesar 4,791. 

2. Koefisiensi regresi variabel Pengetahuan Produk Halal (X1) adalah sebesar 0,327, 
artinya jika variabel independent lain nilainya tetap dan nilai dari variabel 
Pengetahuan Produk Halal mengalami kenaikan sebesar 0, 327 satuan. Begitu pula 
sebaliknya, jika variabel independent lain nilainya tetap dan nilai dari Pengetahuan 
Produk Halal mengalami penurunan 1 satuan, maka nilai dari variabel keputusan 
Pembelian akan mengalami penurunan sebesar 0, 327. 

3. Koefisiensi regresi variabel Religiusitas (X2) adalah sebesar 0,393, artinya jika 
variabel independent lain nilainya tetap dan nilai dari variabel Religiusitas 
mengalami kenaikan sebesar 0, 393 satuan. Begitu pula sebaliknya, jika variabel 
independent lain nilainya tetap dan nilai dari Religiusitas mengalami penurunan 1 
satuan, maka nilai dari variabel Keputusan Pembelian akan mengalami 
penurunan sebesar 0, 393. 

4. Koefisiensi regresi variabel Halal Awareness (X3) adalah sebesar 0,175, artinya jika 
variabel independent lain nilainya tetap dan nilai dari variabel Halal Awareness 
mengalami kenaikan sebesar 0, 175 satuan. Begitu pula sebaliknya, jika variabel 
independent lain nilainya tetap dan nilai dari Halal Awareness mengalami 
penurunan 1 satuan, maka nilai dari variabel Keputusan Pembelian akan 
mengalami penurunan sebesar 0, 175. 

Analisis Koefisiensi Korelasi Berganda 

Pengambilan keputusan analisis korelasi berganda yaitu dengan melihat nilai 
signifikan dari output spss 22. Jika nilai signifikan > 0,05 maka tidak terdapat korelasi, 
sebaliknya jika nilai signifikan < 0,05 maka terdapat korelasi. Secara parsial dapat 
diketahui arah dan tingkat keeratan pengaruh serta signifikan korelasi dari masing 
masing variabel yang diteliti sebagaimana tabel perhitungan sebagai berikut : 
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Tabel 23. Hasil uji koefisiensi korelasi berganda 

 

Correlations 

 

PENGETAHU
AN_PRODUK

_HALAL 
RELIGIUS

ITAS 
HALAL_AWA

RENESS 
KEPUTUSAN_
PEMBELIAN 

PENGETAHUAN
_PRODUK_HAL
AL 

Pearson 
Correlation 1 .574** .422** .656** 

Sig. (1-tailed)  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 

RELIGIUSITAS Pearson 
Correlation .574** 1 .591** .714** 

Sig. (1-tailed) .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 

HALAL_AWARE
NESS 

Pearson 
Correlation .422** .591** 1 .559** 

Sig. (1-tailed) .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 

KEPUTUSAN_PE
MBELIAN 

Pearson 
Correlation .656** .714** .559** 1 

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed). 

 Sumber : Data olahan SPSS 2024 

Dari tabel 23 diatas besarnya koefisien korelasi antara variabel bebas Pengetahuan Produk 
Halal (X1), Religiusitas (X2), dan Halal Awareness (X3)  Terhadap variabel terikat 
Keputusan Pembelian (Y) adalah sebagai berikut : 

1. Koefisien korelasi (r) antara variabel Lokasi dan Keputusan Pembelian 
menunjukan nilai sebesar 0,656 bertanda positif. Setelah dikonsultasikan dengan 
tabel interprestasi nilai r dengan interval 0,60 – 0,799  dengan tingkat hubungan 
yang kuat atau signifikansi 0,000 < 0,05 yang berarti terdapat korelasi yang 
signifikan. 

2. Koefisian korelasi (r) antara variabel Suasana Toko dan Keputusan Pembelian 
menunjukan nilai sebesar 0,714 bertanda positif. Setelah dikonsultasikan dengan 
tabel interprestasi nilai r dengan interval 0,60 – 0,799  dengan tingkat hubungan 
kuat atau signifikansi 0,000 < 0,05  yang berarti terdapat korelasi yang signifikan. 

3. Koefisien korelasi (r) antara variabel Keragaman Produk dan Keputusan 
Pembelian menunjukan nilai sebesar 0,559 bertanda positif. Setelah 
dikonsultasikan dengan tabel interprestasi nilai r dengan interval 0,40 – 0,599  
dengan tingkat hubungan yang sedang atau signifikansi 0,000 < 0,05 yang berarti 
terdapat korelasi yang signifikan. 
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Koefisien Determinasi 

Koefisien determinasi (R2) ketentuan para ahli untuk regresi yang variabel bebanya lebih 
dari dua variabel menggunakan adjusted R square  yaitu nilai  R2 yang telah disesuaikan, 
sebagaimana pada tabel berikut : 

 
Dari tabel 24 diatas diketahui bahwa nilai koefisien determinasi adjusted R square sebesar 
0,605 hal ini berarti 60,5% Keputusan Pembelian dapat dipengaruhi  oleh variabel 
Pengetahuan Produk Halal, Religiusitas dan Halal Awareness sedangkan sisanya 39,5% 
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak ada dalam penelitian ini. 
 
Uji T 

Uji t yaitu suatu uji untuk mengetahui signifikansi dari dari pengaruh variabel independent 
(X) terhadap variabel dependent (Y) secara parsial. Signifikansi pengaruh tersebut dapat 
diestimasi dengan membandingkan nilai ttabel dengan nilai thitung. Apabila nilai thitung lebih 
besar dari nilai ttabel maka variabel independent secara parsial mempengaruhi variabel 
dependent, sebaliknya jika nilai thitung lebih kecil dari pada ttabel maka variabel independent 
secara parsial tidak mempengaruhi variabel dependent. Dalam hal ini ttabel diperoleh dari 
distribusi nilai ttabel dengan perhitungan sebagai berikut : ttabel= t (n-2) = t (96-2) = 94 =1.661 

 

 
1. Pengujian Hipotesis Pertama (H1) 
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Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 25 diatas diketahui bahwa thitung 4,369 > ttabel 

1.661 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan Pengetahuan Produk Halal (X1) berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah benar.  

2. Pengujian Hipotesis Kedua (H2) 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 25 diatas diketahui bahwa thitung 4,671 > ttabel 

1.661 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05.  Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan menyatakan Religiusitas (X2) berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah benar.  

3. Pengujian Hipotesis Ketiga (H3) 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 25 diatas diketahui bahwa thitung 2,062 > ttabel 

1.661 dengan tingkat signifikan  0,042 < 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan Halal Awareness (X3) berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah benar. 

Uji F 

Uji F ini bertujuan untuk menguji apakah terdapat pengaruh simultan atau serentak dari 
variabel bebas terhadap variabel terikat. Dalam penelitian ini Ftabel diperoleh dari 
distribusi nilai Ftabel dengan perhitungan sebagai berikut : 

(DK) pembilang  =k=3 

(DK) penyebut = (n-k-1)  = 96-3-1= 92= 2,70 

 
Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 26 diatas diketahui nilai Fhitung 49,561 > Ftabel 2,70 
dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan pengaruh antara Pengetahuan Produk Halal, Religiusitas dan 
Halal Awareness secara simultan berpengaruh Positif dan Signifikan terhadap Keputusan 
Pembelian adalah benar 

PEMBAHASAN 

H1 (Pengaruh Pengetahuan Produk Halal terhadap Keputusan Pembelian) 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 25 diatas diketahui bahwa thitung 4,369 > ttabel 

1.661 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan Pengetahuan Produk Halal (X1) berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah benar dan terbukti. 
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H2 (Pengaruh Religiusitas terhadap Keputusan Pembelian) 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 25 diatas diketahui bahwa thitung 4,671 > ttabel 

1.661 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05.  Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan menyatakan Religiusitas (X2) berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah benar dan terbukti. 

H3 (Pengaruh Halal Awareness terhadap Keputusan Pembelian) 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 25 diatas diketahui bahwa thitung 2,062 > ttabel 

1.661 dengan tingkat signifikan  0,042 < 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan Halal Awareness (X3) berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah benar dan terbukti. 

H4 (Pengaruh Pengetahuan Produk Halal, Religiusitas dan Halal Awareness terhadap 
Keputusan Pembelian) 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 26 diatas diketahui nilai Fhitung 49,561 > Ftabel 2,70 
dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan pengaruh antara Pengetahuan Produk Halal, Religiusitas dan 
Halal Awareness secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 
Pembelian adalah benar dan terbukti.” 

SIMPULAN 
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh antara  

Pengetahuan Produk Halal, Religiusitas dan Halal Awareness terhadap Keputusan 
Pembelian Pada konsumen Kosmetik Wardah di Kalianda Lampung Selatan. Berdasarkan 
hasil analisis yang dilakukan pada taraf signifikansi 5% dan menggunakan Program SPSS 
22, Maka kesimpulan yang dapat dikemukakan dalam Penelitian ini adalah sebagai 
berikut : 

1. Pengaruh Pengetahuan Produk Halal terhadap Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 25 diatas diketahui bahwa thitung 4,369 > ttabel 

1.661 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan Pengetahuan Produk Halal (X1) berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah benar dan terbukti. 

2. Pengaruh Religiusitas terhadap Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 25 diatas diketahui bahwa thitung 4,671 > ttabel 

1.661 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05.  Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan menyatakan Religiusitas (X2) berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah benar dan terbukti. 

3. Pengaruh Halal Awareness terhadap Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 25 diatas diketahui bahwa thitung 2,062 > ttabel 

1.661 dengan tingkat signifikan  0,042 < 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan Halal Awareness (X3) berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah benar dan terbukti. 

4. Pengaruh Pengetahuan Produk Halal, Religiusitas dan Halal Awareness 
terhadap Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 26 diatas diketahui nilai Fhitung 49,561 > Ftabel 2,70 
dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang menyatakan pengaruh antara Pengetahuan Produk Halal, Religiusitas dan 
Halal Awareness secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 
Pembelian adalah benar dan terbukti.” 
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